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LA LITERATURA INFANTIL EN
LOS CENTROS ESCOLARES

En este espacio se motiva a que el grupo desarrolle su
creatividad para el disefio de p! tendientes a la
promocién y critica de la literatura infantil, por ello, se
focan temas como: estrategias de promocion, mediacion y
critica de la literatura infantil, asi como proyectos literarios
en preescolar: propuestas de intervencion.

Propésito de la unidad de aprendizaje

Disefia proyectos de promocién y critica de la literatura
infantil a partir del andlisis de criterios de mediacion
lectora para aplicar en los grupos de educacién
preescolar.

Contenidos
e Estrategias de promocion, mediacion y critica de la
literatura infantil

e Proyectos literarios en preescolar: propuestas de
intervencién

EMA: ESTRATEGIAS DE PROMOCION, MEDIACION Y
RITICA DE LA LITERATURA INFANTIL

CTIVIDAD 31 FECHA:

L MEDIADOR ESCOLAR DE LECTURA
I TERARIA
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isten diferentes términos que se han relacionado con la
diacion lectora y que han sido utilizados muchas veces

Mo sinénimos:
Mediacion lectora.

define la mediacién lectora como el proceso de
jociacion, transaccién espontanea, voluntaria en la que
mediador crea las condiciones motivacionales y
tivas para que el sujeto mediado sienta el interés, la
esidad y el placer de leer.

mediador es formar parte de un proceso de
ndizaje, en este caso, el de la lectura. Lo que significa
hermanecer fuera, sino involucrarse en lo que el
no lee y cémo lo lee, en sus necesidades de
cimiento y las habilidades lectoras que posee, para
ntrar los aspectos en los que deberemos ayudar,
tar, y/o complementar al joven lector.

himacién a la lectura

acion a la lectura es aquello que usa las estrategias
ma de juego creativo ¥ estimula la interioridad, que
oya en el silencio y |a reflexion individual. Estudia y
.n cuenta las condiciones del receptor.

nacién a la lectura es un acto consciente realizado
oducir un acercamiento afectivo e intelectual a un

3.- Promocion de 12 lectura.

Lo promocion de 4 lsctura €5 U estuerzo dingigq
P ear un cambio cualitativo y practico de la lectury
escritura en 1a sociedad. La promocién de la lectura deb‘;
entenderse como un trabajo de intervencion soGomineg
que busca impulsar la reflexién, _ revalorizacien
construccion de nuevos sentidos, idearios y Drécumi
lectoras, para asi generar mrpb»os en las personas, -
sus contextos y en sus interacciones-

Estos ftres conceptos, principalmenle. mantienen treg

puntos en coman:

1. Pretenden generar ambientes de lectura.

2. Pretenden generar sujetos lectores.
3. Estan basados en el encuentro (iibros y lectores,
mediadores y lectores). J

Para lograr estos tres propésitos comunes, debemos
analizar las siguientes consideraciones:

v La mediacién, lejos de ser neutra, es siempre
portadora de una determinada visién de mundo, es
decir, lleva implicitos determinadas  posiciones
ideolégicas y sistemas de valores.

v La practica de los procesos de mediacién a nivel
personal provoca importantes transformaciones en la
visién que se tiene del objeto mediado (el libro), de los
sujetos y grupos implicados, e incluso del propio
trabajo.

v La mediacién es un proceso que se inventa
continuamente en la propia practica, lo que exige al
mediador posturas de flexibilidad y creatividad para
poder adaptar sus objetivos a las particularidades de

cada contexto y situacién.

v La mediacion es una practica de largo plazo. Necesita
plazos dilatados para ser realmente efectiva, porque
se construye en una lenta familiarizacion con los
objetos culturales (libros) y los significados que estos
transmiten.

1.- En términos generales, la mediacién lectora y sus
dos sinénimos: animacién a la lectura y promocién a la
lectura, tienen tres puntos en comdn:
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